Haziku Spektrum

Verbildlichte Sprache:
Das Haiku als visueller Mittler
im japanischen TV-Werbespot

Bei dem folgenden Beitrag handelt es sich um ein Referat,
das Sabine Sommerkamp auf dem von der Deutschen Gesell-
schaft flir Photographie veranstalteten KongreB "Photographie
als Sprache" hielt. Die Tagung fand vom 4. bis 5. Juni im
Kurfirstlichen Schlo in Mainz statt.

Meine sehr verehrten Damen und Herren,

das Thema des Kongresses lautet "Photographie als Sprache"
und man hat mich gebeten, einen Vortrag zu halten Uber die
Bildsprache des Haiku im japanischen Werbespot. Bevor wir
uns dem Haiku und den Spots, an denen ich seine Funktion
praktisch demonstrieren werde, zuwenden, zundchst ein paar
einfihrende Worte zur Situation des japanischen Werbefern-
sehens.

Die Geschichte des 1953 gegriindeten japanischen Fernsehens
ist, gemessen an der anderer Medien wie Zeitung, Zeitschrift
und Poster, vergleichsweise kurz. Dennoch hat es sich im Lau-
fe seines dreiBigjahrigen Bestehens zum einflufreichsten Werbe-
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medium entwickelt. Die Werbefilmproduktion ist dementspre-
chend exponentiell gestiegen; sie liegt, um Ihnen einen An-
haltspunkt zu geben, laut Statistik gegenwartig bei Uber
100000 Spots jahrlich, von denen die wirkungstrachtigsten wah-
rend der Hauptsendezeiten in die verschiedenen Fernsehpro-
gramme eingeblendet werden.

Modelliert wurde das japanische Werbefernsehen an dem der
Vereinigten Staaten, das in allem, von der Programmgestal-
tung bis zum Know-how fiir Fotografie, Schnitt und Text,
Pate gestanden hat. Ein hoher Prozentsatz des japanischen
Werbefilmpotentials deckt sich daher mit dem der USA. Zahl-
reiche in Japan gesendete Spots sind ebenso auf den Bild-
schirmen in New York oder Los Angeles zu sehen, Werbeslo-
gans in Japan hdufig aus dem Munde amerikanischer Film-
stars zu horen. Alle Spots sind atmospharisch und technisch
vom American style geprdgt, die Schnittechnik ist American
style, der seichte Ton, die Eingdngigkeit. Nur eines diver-
giert: die Werbewirksamkeit.

Im Laufe der letzten zehn Jahre hat sich herausgestellt, daR
die liberfremdete Prdgung japanischer Werbespots das japani-
sche KonsumentenbewuBtsein nur bedingt anspricht. Folglich
ist man dazu lbergegangen, anhand bestimmter, dem Film-
medium angemessener Werte des eigenen Kulturbodens neue
filmische Ausdrucksformen zu erproben, eine eigene, spezi-
fisch japanische Filmsprache zu sprechen.

Der Japaner bezeichnet sich selber als "Augenmensch". Folg-
lich liegt der Hauptakzent dieser Filmsprache weniger auf der
verbalen als auf der optischen Komponente. Ging es in der
Werbung bislang maRgeblich darum, amerikanisch gepragte Bil-
der mit Hilfe des Textes flir den japanischen Konsumenten ef-
fektiv verstdndlich zu machen, ist man nunmehr bestrebt, das
Wort durch das japanisch konzipierte Bild sprechen zu lassen,
es zu visualieren. Statt der bisherigen Versprachlichung art-
fremder Bilder, eine arteigene Verbildlichung von Sprache;
dieses zu realisieren ist gegenwdrtig Aufgabe und Ziel der ja-
panischen Werbefilmproduktion. Ausgangsbasis hierfir ist die
filmische Transposition von Strukturen der visuellen Kommuni-
kationsweise des Japaners.

Einer der zentralen Orientierungspunkte dieser neuen Blick-
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richtung ist das Haiku, die popularste lyrische Kurzform Ja-
pans, deren Wurzeln bis zu den Anfdngen der japanischen
Poesie zurlckreichen.  Mafigeblich unter Matsuo Bashd, dem
grofiten japanischen Haiku-Dichter, erhielt das Haiku im 17.
Jahrhundert sein bis heute gililtiges Gesicht als ein naturbezo-
genes Gedicht, bestehend aus 17 Silben in der dreiversigen
Aufteilung von 5/7/5 Silben, das im Leser ein plotzliches Er-
kennen auslost. Diese minimale Kiirze, die es als kleinste in
der Weltliteratur je zu Bedeutung gelangte lyrische Form aus-
zeichnet, bedingt ein Maximales an Popularitdt und Universa-
litat.

Im Volksschulunterricht schreibt jeder Japaner sein erstes
Haiku und gewinnt hiermit ein Denk- und Mitteilungsmuster,
dessen er sich zeitlebens bedient. GroBvater und Enkel, Stu-
dent und Professor, Arbeiter und Direktor spiiren im Haiku
unterschiedslos den gemeinsamen Pulsschlag, den japanischen
Lebensrhythmus, fiihlen den Menschen hinter der Person. Denn
der Autor des Haiku ist kein Dichter im westlichen Sinne, er
ist haijin, Haiku-Mensch. Und als solcher skizziert er mit sei-
nen Mitteln in der vorgegebenen Form die Grundziige japani-
schen Lebens und Empfindens: Klarheit, Andeutung, Ausgewo-
genheit. Die Verse seines Gedichtes sind den wenigen kiihnen
Strichen der Tuschmalerei vergleichbar: keine minuzidse Aus-
gestaltung, sondern Konturen, die sich erst in der Vorstellung
des Lesers in ihrem ganzen Bedeutungsspektrum entfalten.

Die abendlandische Haltung "Sprich, damit ich dich hore" ge-
staltet er als "Schweig, damit ich dich verstehe" und ent-
spricht damit der Kinstlermission im Sinne Goethes: "Male
Dichter, rede nicht, nur ein Hauch sei dein Gedicht." Als sol-
cher scheidet er nicht zwischen der ihn umgebenden Alltags-
welt und dem fiktiven Reich der Kunst, sondern schafft aus
einem Ganzheitsempfinden heraus, intuitiv, ohne sich im Pro-
zell subjektiver BewuBtwerdung emotional von seinem Bezugs-
objekt zu distanzieren. Innerlich Geflihltes und duBerlich Sicht-
bares verschmelzen im Haiku als dem wortlosen Gedicht zu ei-
ner bildlichen Einheit und machen das Unsagbare im Ungesag-
ten sagbar.

Der japanische Dreizeiler ist sich selbst die beste Illustration,
und so mochte ich Ihnen insgesamt fiinf Haiku vorstellen,
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die zum Teil in den Werbespots wiederkehren.

1. Der groRBe Morgen. -
Winde aus alten Zeiten
wehn durch die Kiefer.
Onitsura

2. Ein Blitenblatt,
das zurlickkehrt an seinen Zweig? -
Ein Schmetterling!
Moritake

3. Der alte Teich -
ein Frosch springt hinein,
das Gerdusch des Wassers.
Basho

4. Herbstdimmerung -
eine Krdhe landet
auf einem kahlen Ast.
Basho

5. Das Meer dunkelt -
die Rufe der Wildenten
sind matt weil3.
Basho

Was bei den deutschen Versionen verlorengeht, ist einerseits

die Darstellungsart des Haiku in japanischer Schrift und an-

dererseits sein musikalischer Charakter. So lautet das dritte

Gedicht, um Ihnen einen Eindruck zu geben, in seiner japani-
schen Version:

Furuike ya
kawazu tobikomu
mizu no oto

Erstes fiir unser Thema wichtiges Merkmal des Dreizeilers ist
sein Gestaltcharakter, denn das Haiku bildet eine Einheit aus

Wort, Bild und Klang und ist als solche transponierbar, in an-

dere auBerliterarische Bereiche lbertragbar: in Malerei, Musik,
Tanz, Pddagogik, Psychotherapie, Fotografie, Film.

54



Hingewiesen sei an dieser Stelle auf die sogenannte Haiku-
Fotografie, die in den Vereinigten Staaten zunehmend popu-
larer wird. Stellvertretend hierfiir seien die Namen Ann Att-
wood, Helen Buttfield, Dennis Stock und Robert Novak ge-
nannt. Betont sei jedoch gleichermafien, dal® es sich um einen
spezifisch in den USA vertretenen Zweig der Fotografie han-
delt, fiir den das, was ich an filmischen Haiku-Faktoren um-
reile, in entsprechender Weise gilt.

Ansprechen mochte ich an dieser Stelle ebenso die Padagogen
unter Ihnen, denen mit dem Haiku quantitativ wie qualitativ
eine in hochstem MaRe schiilergerechte Dichtungsform an die
Hand gegeben wird, denn der japanische Dreizeiler spricht pri-
mar nicht den Intellekt, sondern die sinnliche Wahrnehmung an,
ist im Hinblick auf Rezeption und Produktion bildungsmaBig
also weitestgehend unabhdngig. - Dies nur als Hinweis am Ran-
de, da ich aus Zeitgriinden auf diesen Bereich nicht weiter ein-
gehen kann.

"Kommen wir zum zweiten Kennzeichen des Dreizeilers, zu
seiner Siebzehnsilbigkeit in der Aufteilung 5/7/5, die in den
deutschen Ubersetzungen frei gehandhabt wurde, im traditio-
nellen japanischen Haiku jedoch verbindlich ist. Dieses dem -
japanischen Original angepaBte Ldngenmal hangt einerseits
mit der Struktur der japanischen Sprache zusammen, vor allem
jedoch damit, daR 17 Silben der Dauer eines einzigen Atem-
zuges entsprechen. Diese dreigliedrige Zeiteinheit klingt, wie
Sie vielleicht selber feststellen werden, in den Werbespots
textrhythmisch an und bestimmt im Haiku die Dauer des
Bildimpulses.

Drittes fiir uns wichtiges Merkmal des Haiku ist sein Natur-
bezug, genauer, sein jahreszeitlich ausgerichteter Naturbezug.
So zielt der erste Dreizeiler mit dem Stichwort "Der groBe
Morgen" (=Neujahrsmorgen) auf Neujahr, das in Japan als fiinf-
te Jahreszeit gilt. Das zweite Haiku spricht mit "Blitenblatt"
den Frihling an, das dritte mit "Frosch" den Sommer, das
vierte den Herbst, das flinfte den Winter, der mit dem Stich-
wort "Wildenten" angedeutet ist.

Diese Stichworter sind sogenannte Jahreszeitenworter, japa-
nisch kigo, die den Grundbaustein des Haiku bilden, denn das
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kigo verankert den Dreizeiler begrifflich im Naturbereich. Ein
solches Jahreszeitenwort ist stets konkret, abstraktionsfrei und
daher visuell ganzlich nachvollziehbar.

Das Japanische verfiigt iiber Tausende derartiger, in Jahres-
zeitenworterblichern katalogisierter kigo, die viele Japaner wie
ein Notizbuch bei sich tragen, um wéahrend eines besinnlichen
Augenblicks das der momentanen Stimmung entsprechende kigo
auswahlen zu konnen. Kigo bilden den Grundwortschatz der
Haiku-Dichtung und bedingen sie gleichermaBlen, denn sie schaf-
fen die Voraussetzung fiir die konzentrierte Kirze und die Bild-
lichkeit des Dreizeilers. Das kigo fungiert gewissermalen als
Code, stellt ein Denotat, etwas objektiv Wahrnehmbares dar,
das von einem konnotativen Bedeutungshof, etwas subjektiv
Empfundenem, umgeben ist.

In den zitierten Dreizeilern steht also "Der grofle Morgen" de-
notativ fiir "Neujahr", weckt gleichermalflien jedoch die Konno-
tation "Hoffnung". Im zweiten Haiku bezeichnet das fallende
Blitenblatt denotativ "Friihjahr", konnotativ indes das Moment
der Vergdnglichkeit, der Flichtigkeit rasch vergehenden Le-
bens, der Wehmut. Das kigo hat also leitmotivische Funktion,
es ist Symboltrdger, der dem Leser spezifische, in natlrlicher
Bildlichkeit objektivierte Stimmungswerte des Autors Uber-
mittelt, die in jedem Fall addquat empfangen werden, denn
erstens sind die Konnotationswerte iber Jahrhunderte hinweg
konstant, und zweitens nimmt der Japaner assoziationsorien-
tiert wahr.

Der Autor ist in unserem Fall der Regisseur des Werbespots
bzw. das flir die Gestaltung verantwortliche Team, das das
Assoziationsvermdgen und den Haiku-Background des japani-
schen Konsumenten werbemé&Big nutzt und das kigo, wie Sie
sehen werden, als Kern der visuellen Konzeption einsetzt. So
wird beispielsweise die Qualitdt einer bestimmten Whisky-
Marke durch die optische Implikation des kigo "Herbstsonne"
noch Uberzeugender, wird der Gebrauch eines kosmetischen
Produktes mit dem kigo "Sommerfest" als naturgegebene Not-
wendigkeit apostrophiert.

Indem das jeweilige Werbeprodukt mittels des kigo im japa-
nischen Traditions- und Naturboden verankert wird, schlie3t

56




es im BewuBtsein des japanischen Konsumenten eben jene Re-
zeptionsebene auf, die der iberfremdeten Werbung im Ameri-
can style wirkungsmaRig verschlossen bleibt.

Kommen wir zum vierten und letzten fiir uns wichtigen Merk-
mal des japanischen Dreizeilers, zu seinem Bildbau. Wie Sie
beim Lesen vielleicht selber festgestellt haben, ist das Haiku
ein auf die spezifisch visuelle Ebene gehobenes Gedicht und
als solches fiir das fotografische und filmische Medium ein be-
sonderes Attraktivum. Nicht umsonst haben Schliisselfiguren
der westlichen Filmkunst grundlegende Ideen aus ihm geschopft.
Erwdhnt sei in diesem Zusammenhang stellvertretend Sergei
Eisenstein, der das Haiku als Pate fiir die von ihm entwickel-
te Technik des Cut up, der Montage, zitiert. Die teils wahl-
verwandte Ahnlichkeit mit dem Filmstil eines Akira Kurosawa
ist daher kein bloBer Zufall.

Werfen wir nochmals einen kurzen Blick auf die Dreizeiler
und sehen ab vom Haiku als einem Gedicht eo ipso. Be.:=2ch-
ten wir es aus der filmischen Perspektive, so erkennen wir,
dall es sich um Motivfolgen einer Montage handelt. Jedes Hai-
ku besteht aus zwei Einstellungsfolgen, die jeweils durch eine
mit dem Gedankenstrich markierte Pause getrennt sind, durch
das kireji, das Schneidewort, wie es in der Haiku-Terminolo-
gie heift.

1. Haiku: '"Der groRBe Morgen" (Neujahrsmorgen): Totale;
"Winde aus alten Zeiten
wehn durch die Kiefer.": Nahaufnahme, Fixierung

des Details.

Haiku: dieselbe Einstellung;

Haiku: hier sind es sogar drei Einstellungen;

Haiku: hier wiederum zwei;

Haiku: besonders reizvoll der fiinfte Dreizeiler, in dem
es um Synasthesie, um die Verschmelzung zweier
Sinneswahrnehmungen geht.

v = W N

Der bildtechnische Bau des Haiku entspricht also dem des chi-
nesischen Schriftzeichens, des Ideogramms, denn die Paarung
seiner Einstellungsfolgen gleicht den beiden Hieroglyphen, aus
denen das Ideogramm besteht. Zur Vergegenwartigung drei Bei-
spiele fir den Bau des Ideogramms:
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Wasser und Auge Trane
Tir und Mund fragen
Sonne und aufsprieBende Pflanzen = Frihling

I

Die Uberblendung zweier objektiver Bilder ziindet im Geiste
des Lesers also jeweils einen Begriff: Trane, fragen, Frihling.

Die Wirkung des Haiku besteht, analog hierzu, in dem durch
Uberblendung der beiden Einstellungsfolgen entfachten Erken-
nen eines Begriffs. Nehmen wir als Beispiel den vierten Drei-
zeiler. Das erste Bild "Herbstddmmerung" verbindet sich im
Geiste mit dem zweiten Bild "eine Krdhe landet / auf einem
kahlen Ast". Die Uberblendung entfacht das Erkennen eines
Simultanvorganges. So, wie die Krdhe sich auf dem Ast nie-
derldBt, bricht der Abend herein, hidlt der Herbst Einzug.
Und dieses durch Uberblendung entfachte Erkennen einer mi-
kro- und makrokosmischen Gleichschaltung 1a8t den Begriff
kosmischer Harmonie splrbar werden.

Nun ist diese Technik der filmischen Montage fir uns Euro-
pder kein Novum. Der japanische Fotograf und Filmer kann
sie werbemédBig auf der Basis des Haiku jedoch als wirkungs-
trdachtigen Faktor einsetzen, indem er mit einer der beiden
Einstellungsfolgen ein Naturbild fixiert und mit der zweiten
das Werbeprodukt, so daB im UberblendungsprozeB Produkt
und Natur kognitiv, geistig, miteinander verschmelzen. Sie
werden beispielsweise sehen, daB "Herbst" und "Nudeln" fil-
misch so miteinander gekoppelt sind, dal der Name der spe-
zifischen Nudeln kognitiv zum Begriff fir das "Herbstnudel-
gericht" wird und damit gleichermaBen zu einem werbespe-
zifischen kigo.

Fassen wir zusammen: Das Haiku, das als das wortlose Ge-
dicht bezeichnet wird, hebt das Wort auf die Ebene des Bil-
des. Es fungiert im japanischen Werbespot als ein visueller
Mittler, der die bisherige Versprachlichung artfremder Bilder
durch eine arteigene Verbildlichung von Sprache ablost, das
junge Medium Werbefilm seiner amerikanischen Uberfrem-
dung hierdurch enthebt und dem japanischen Kultur- und Tra-
ditionsboden strukturell zufiihrt.

Finf Hauptfaktoren konstituieren diese filmische Haiku-
Funktion:
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1. Tradition, Volkstimlichkeit und Kiirze, die eine breite
Rezeptionsbasis schaffen;

2. sein Gestaltcharakter, der es filmisch transponierbar
macht;

3. seine einer Atemlange entsﬁrechende Siebzehnsilbigkeit,
die textrhythmisch anklingt und die Dauer des Bildim-
pulses bestimmt;

4. das kigo, das als Bildkern dient und das jeweilige Werbe-
produkt im Naturbereich festmacht;

5. sein bildtechnischer, dem Ideogramm entsprechender Bau,
der das Werbeprodukt kognitiv zum Begriff erstehen laf3t.

Meine Damen und Herren, Sie werden jetzt 14 von insgesamt
40 Werbespots des Japaners Susume Sakane sehen, die schon
einmal in Amsterdam und Hamburg auf dhnlichen Veranstal-
tungen wie dieser gezeigt wurden. Ich werde die Spots mog-
lichst fir sich sprechen lassen und nur das fir uns Wesent-
liche kommentieren. (Es folgt die praktische Demonstration
anhand der 14 Werbespots.)

Meine Damen und Herren, BashG hat das Haiku einmal als ein
"niku isshd" bezeichnet, als eine Ganzheit, die aus zwel Tei-

len besteht. Ich hoffe, daB der Teil des Bildes, das ich Ihnen

in unserem filmischen. Haiku-Gesprdch gereicht habe, in Ihrer
Vorstellung auch zu einem Ganzen wird.

Ich danke Ihnen fiir Thre Aufmerksamkeit.
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Deutsch-englische Haiku-Begegnung

Ein junger Laufer
lief um den Kaiserpalast
am frithen Morgen.
Giinther Klinge

This morning early
round the Emperor's palace
a young runner jogs.

Anne Atwood

Wo die Blite saf,
die heute abgefallen,
ein weiBer Falter.
Richard W. Heinrich

Where the blossom was,
that has fallen off today,
| a white butterfly.
Yoshiko Dehn

in her garden
a few flowers
for the grave

im garten
ein paar blumen
flir das grab
Finley M. Taylor
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Gepeitschte Zweige
schreien das Ufer entlang
in den frihen Herbst.

Car!l Heinz Kurz

Whipped are the branches

screaming alongside the shore
into early fall.

Werner Manheim

Auch wenn es schon gemdaht ist,
rauscht noch das Schilfgras
im Novemberwind.

Michael Groilmeier

Even when already mowed,
sedge grass rustles still
in November wind.

Ilse Pracht-Fitzell et al.

Forest and the cool

shimmering night. Fallen stars
shattered in the pool.

Claire Pratt

Wald und die kalte

schimmernde Nacht. Sternschnuppen
zerschellen im Teich.

Imma von Bodmershof

Harter Frost. Bebend
gefangen im Eiskristall
ein Funke Mondlicht.

Imma von Bodmershof

Severe frost. Trembling

captured in an ice crystal

a flash of moonlight.
Claire Pratt
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Hinweise

Gelebtes Leben verweht
Was bleibt ist Liebe,
Dank, Licht von innen.

Bei diesem Dreizeiler handelt es sich um ein Haiku von Imma
von Bodmershof, das in der Woche vor ihrem Tode am 26. Au-
gust 1982 entstanden ist. Das Haiku war bereits in der De-
zemberausgabe 1982 von '"apropos' abgedruckt - allerdings mit
einem '"die" zuviel (in der bereits verdffentlichten Fassung
hieR es: ...ist die Liebe). Wir drucken es gerne noch einmal,
obgleich am Fehler nicht "apropos'" schuld ist; das "die"
scheint sich bereits beim Setzen der Todesanzeige fir Imma
von Bodmershof eingeschlichen zu haben.

Zur "Deutsch-englischen Haiku-Begegnung"

Das Haiku von Giinther Klinge in diesem Heft wie auch das

in Heft 1/1983 sind entnommen seiner Haiku-Sammlung "Rehe
in der Nacht" (Tokio: Verlag Kadokawa-Shoten, 1975), die eng-
lische Version von Anne Atwood sowohl in dieser Ausgabe als
auch in Heft 1/1983 von "apropos'" stammt aus Gilinther Klinge
"Drifting with the Moon" (Rutland, Vt. and Tokyo, Japan:
Charles E. Tuttle Co., 1978).

Das Haiku von Richard W. Heinrich wie auch die Ubersetzung
von Yoshiko Dehn stammen aus seiner Haiku-Sammlung "Wenn
die Schwalben ziehn...", Deutsche Kurzgedichte nach japani-
schem Vorbild, Deutsch und Englisch, 1982.

Quelle des GroiBmeier-Fitzell-Haiku ist: Michael Groimeier:
"Haiku" (Pfullingen: Verlag Giinther Neske, 1982).

Quelle des Haiku "Harter Frost" von Imma von Bodmershof
ist: Shohen Fujita (Hrsg.) "Lowenzahn". Die auf 17 Silben
verkiirzten Haiku von Imma von Bodmershof (Matsuyama:
Verlag Itadori-Hakkosho, 1979).

Unveroffentlicht sind bisher das Haiku von F. Taylor sowie
Claire Pratts "Forest and the cool" und die Ubersetzung von
I. v. Bodmershof, ebenso die Ubersetzung C. Pratts zu I. v.
Bodmershofs "Harter Frost". Das gleiche gilt von den Haiku
Kurz/Manheim, die Teil der Boleslaw Fac gewidmeten Haiku-
Reihung "Narew-Ufer" sind.
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Beim Heurigen

18 Kettengedichte

1. Beim "Heurigen' ist
der Wein noch vom Vorjahr, doch
bald kommt der "Neue". F.

2. Die Leute konnen sich nicht satttrinken
unter den Laternen im Herbst. Ak. |

3. Hinter der efeu-
bewachsenen Wand gibt es
hier gleich zwei Monde. F.

4. Die beleuchtete Turmuhr
zeigt mehr als die Stunde an. B

5. Heute nacht werde ich
einen siflen Traum traumen
vielleicht von der Heimat. Ak.

6. Doch wie muB das den treffen,
der nie daran zurlickdenkt. F.

7. Der Wetterhahn blinkt
golden auf dem Dom. Wohin
flieBen die Wolken? Ak.

8. Arbeiterin von der Tabakfabrik
legt sich selber die Karten. : K.

9. Der Blick des Madchens
folgt dem Sekundenzeiger,
den Horer am Ohr. As.
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10. Der Gesprachspartner hort verlegen
eine heimliche Botschaft von ihr.

11. Bis zum Wiedersehen
bleibt kaum Zeit nachzudenken.
Im Hof die Kinder.

12. Ein alter Mann sitzt einsam
auf der Bank an der Alster.

13. Silberne Wellen
schimmern auf - der Sommermond
kommt aus den Wolken.

4. Am Baum trinkt der Hirschkédfer
Saft als Konig der Tiere.

15. Ist es nicht wirklich
tragisch, wenn so ein Dummkopf
Uber ein Volk herrscht?

16. Doch wie klug ist es, immer
jetzt die Wahrheit zu sagen?

17. Kirschbaume blihen
bei blauem Himmel nach dem
verlorenen Krieg.

18. An dem Vordach des Tempels
sind die Schwalben beim Nestbau.

Begonnen in Wien am 21. September 1980,
beendet in Tokio am 11. Juni 1981.

Ak. = Toyoji Akada
As. = Kinya Asano
F. = Herbert Fussy
[. = Jun-Ichi Imaizumi

K. = Yukio Kotani

Ak.

As.

Ak.



apropos-Haiku

mih mit dem spaten
mich durch frostharte erde -
schneeglockchen bliihen

Ilse Hensel

Tag flr Tag so grau
doch leuchtet der ganze Hang
voll Himmelsschlissel.

Hajo Jappe

Schwankend im Winde:
Wipfel, die den Maihimmel
dunkel begrenzen.

Shohen Fujita

Trauerweide weht.
Alter ,Mann im Stadtpark traumt,
silbern weht sein Haar.

Istrid von Meerwald

Im Herbstgras Birnen:
Trunken saugen die Wespen
Faulnis und SiBe.

Gerold Effert

Keine Blumen mehr
in den Géarten, auf Wiesen...
Nur noch auf Gréabern.
Emmerich Lang

Auf dem Grabstein sind
zugeschneit der Name und
Daten des Lebens.

Friedrich Rohde
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